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Ali zivje

EB

le mobilne

aplikacije, Facebooki

komercijalni servisi

Iluzija je bila da sve moze biti besplatno. A tko je kriv za bijeg s
weba? Mi. Korisnici svakim danom trose sve vise novca naiTunesu,
aplikacijama, Skypeu, zele jednostavnost i nesto sto radi

udoper je prepun. Prode-

lavi se lik dofeta sa svojim

tanjurom i catom. Skudi

da nema mjesta, paod-
lodi prljave stvari na stol, zapikne
rukave kosulje, odvine pjpu i krene
ispirari naslagano sude, Kantina
redakcije Wireda, pola 9 ujutro.
Promatram prodelavog. Odliéno to
riba, smanjuje se hrpa noZeva, Sali-
ca i tanjura. Mriavi kuhar takoder
ga promatra. Skuplja ofi i smjeika
se, sprema neki ubod. “Chris, moes
to malo brze?”

Chris je Anderson. Glavni ured-
nik Wireda, najutjecanijeg casopisa
za tehnologiju i novu kulturu - gad
gete, internet, igrice, medicina,
znanost, dizajn. Chris mi je u tom
trenutku [ formalni Sef. Nekim sam
éudom, uz pomod profesora s faksa,
vierojarno u 2elji da me malo mange
vide, uspio nazicati podtene wire-
dovee da me uzmil na praksu.

Ovih je dana Anderson izazvao
najved mogudi skandal. Na naslov-
nicu novog broja stavio je gigantsk
natpis “Web Is Dead”. To da Wired
objavi da je web umro je potpuno
skandalozno. Kao da Springsteen
sutra objavi kraj rocka, Vogue upu
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posliednji poedrav modnim revija-
ma, a Scorsese zakopa film kao
takav.

Zelimo komfor

Za%to Anderson gura web u ruke
pogrebnika? “Volimo otvoreni web,
ali jos vise volimo jednostavnije,
izgladenije servise koji naprosto
rade,” pife Anderson u svom anti-
webovskom eseju. “Napuitamo
omvorenaost sbog komfora, 1 oo je nor-
malne.” Nije rekao da vide ne koris-
timo web browsere. Ved da mail sve
éesce gledamo na mobitelu, uZiva-
mou kontroliranim kozmosima Fa-
cebooka, Skypea i Twittera, koristi-
mo iPhone i Android aplikacije za
provieriti stanje na cestama. To je
sada komercijalni i kreativni interes
svih koji se digitalnim bave.

Kad kake daje web gotov, Ander-
son pravi razliku izmedu weba -
partala - i obiénih stranica - i éitavog
interneta, u koji web spada, ali kaji
ukljuéuje i aplikacije, mobilni web,
programe tipa Skype i iTunes, on-
line igre kao World of Warcraft, Mi-
crosoftov servis Xbox Live.

Medutim, postotak prometa nije
bit Wiredove bombastiéne najave.
Osnovna je razlika $tose na tim kon-

troliranim platformama nedto
zaraduje. Odnosno, da kao korisni-
i budemo potpuno iskreni, pokaza

li smo vecu spremnost placati ko-
mercijalne servise na iPhoneu, nego
buljiti u bannere od koejih vedina
portala pokufava zaraditi. Jer nas
tamo ne jebu virusi i Flash videa ko-
ji zamrznu cijeli komp.

Jednom je cijelu redakciju pocas-
o pivom nakon 510 je magazin do-
bio hrpu nagrada. Spomenuo je
svaki odjel, zahvalio ljudima - sve i
svima, osim webu. U nedavnom je
intervjuu rekao kako na webu nikad
nisu uspjeli dostici kvalitetu printa-
mofete koristiti ek nekoliko fonto-
va, dizajn je jos uvijek urnebesno
primitivan prema onome 5o u mag-
azinu moZete napraviti, a fotografi-
je i grafike, ako su velike i kvalitet-
ne, ne stanu na cijeli ekran..,

Prostor za pormografiju

“Ovoje bilo neizbjezno,” pide An-
derson. “To je normalni ciklus kapi-
talizma,” Svaka industrija- posebno
medijske platforme - prode kroz
faze inicijalnog ludila, pa stigne ne-
ka zarada, pa dodu pravila i zakomni
i standardi.

U tom smislu, web, kao orgija

nekakve otvorenosti, inici-
jalne nevinost jednog
novog medija, apsolutno

je mrtav, Kao 5to jé pri-

je njega umrla slobo-
darska prerija Divljeg
zapada ili radijski pri-
jenosi bez reguliranih
frekvencija . Stigne ne- { ;
ka zarada, pa dodu d
pravila i zakoni i standar-

di.

Paradoksalno, ova komerci-
jalizacija i popularizacija oslo-
bada web pritiska da bude nefto
gto nikad nije bio - neka rajska
platforma demokracije 1 trans-
parentnosti, alar za civiliza-
cijske promjene, kulmi-
nacija kompjutorske rev-
olucije koja ée rijesiti
probleme konzumacije
novina, muzike, filmo
Vil

Cin de madi, ponovig,
biti prazni prostor za
rdzne entuzijaste, frikove
i nifne interese, blogove i
forume, | pornograliju.
lako, kad Apple dopusti
gole tete na iPhoneu...

e Miran Pavic
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Andersonje
dugo bio
zagavornik
obvorene
ekonomije
interneta, no
sadaje shvatio
dasemedijmora
promijeniti
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ALTERNATIVNI MODEL MEDIJA NA WEBU: FACEBOOK
Ponosan sam sto OK!
nije objavio ni slova
iz tiska na internetu

PISE
NEVEN

KEPESKI
GLAVMI
UREDNIK OK!-a

mjesto  biznis
plana, strast. Um-
jesto sloZenoga
redakcijskoga sus-
tava, IT potpore i web devel-
opera, malice zastarjeli Mac-
Book i Blackberry Bold.

BudZer? Cak ni prava sitni-
canego slovima i brojkom -
nula/0 kuna.

Plus malo dopinga. Kofeini
nikotin kao pogonsko gorivo.

1to je zapravo sve. Cijeli lo-
gisticki okvir potreban za du-
binsko poslovno uranjanje u
Facebook, najpopularniju so-
cijalnu mreu u Hrvata,

Za ljude koji se bave mediji-
ma, a posebno one koji od njih
five, Facebook bi zapravo tre-
bao biti drugo ime 2a idealan,
presnazan, ubojito udinkovit
promotivio-sadeZajni kanal
koji mijenja gorovo sve
odnose, perspektive & modele
medijske komunikacije.

Zasto poklanjati?

Na FB stranici OK!-a radim
neprestano godinu dana; za w
vrijeme dodli smo do 160.000
fanova, i postali teen magazin
s najvecim brojem fanova u
Europi. Primjerice, njemacki
Bravo (jos uvijek na kioscima
najtrazeniji europski teen
magazin) ima 39.000 fanova,
a Sugar (najtiraZniji britanski
teen magazin) 14.000.

Siju nas, istinabog, najjadi
americki teen magazini Sev-
enteen (222000 fanova) i
Teen Vogue (219.000), ali
nadam se, ne zadugo. :-)

Nikad nisam bio veliki fan
ni nasih ni vanjskih news por-
tala. Uistinu mi nije bilo jasno
zakto bismo morali ulagar ve-
like pare u online sadriaji on-
da ga publici davati besplatno.
Poklanjati. I pritom oéekivari
da ta ista publika s podjed-
nakim arom kupuje naze pa-
pirnate proizvode na kiosku.
“Pa svi o rade! Svi imaju
web!" nikad mi se nije finilo
kao dovoljno dobar odgovor.

| pri¢a s oglafivacima na
neki mi je nadin bila sumnjiva.
Zasto bi po defaultu oglasivadi
uvijek morali dotirati nas
proizvod? Publika ga ne Zeli
platiti, pa ¢e to umjesto nje
ufiniti neki oglagivaé... Hm,
hm.

Maravno da ne mislim da
medijskoj industriji ogladivadi
ne trebaju, ali oglasi moraju
biti neka vrsta BONUSA na
sadrZaj koji ima svaje KUPCE.
A ne temeljni izvor nadega pri-
hoda.

Ada pisani sadrzaji te kako
moZe imati svoje kupee bez
ikakva transfera u neku be-
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splatnu online strukturu na-
jbolje dokazuju primjeri
spisateljica J. K. Rowling i
Stephanie Meyer.

Zbog svega toga OK! kao
magazin nikad nije imao svoj
web sajt, jer naprosto nismo
uspjeli osmisliti dovoljno
udinkovit model gdje bi priho-
di iole opravdali trodkove.
Nisu ga ni drugi osmislili, no
svejedno su se upustili u tu
avantury, pa su sada logiéno
poprilitno zabrinuti. NajblaZe
re¢eno. Movac nikake da
dode.

I tako, dok su drugi jaaako
zabrinuti, nama se, iskreno,
Zivo fudka. Jednostavno smo
adludili pricekati da gospodin
Murdoch i njegova armija
pametnih menadZera smisli
nesto za sebe, a time i za nas.
Ako im uspije, evo i nafega
portala, a ako ne, nismo izgu-
bili nifta. Koliko vidimo,
nekako im to ne polazi za
rukom i mozgom, ljudi i dalje
tvrdoglavo edbijaju dati kaju
kunu, funty, euro za medijski
sadriaj na webu, pa prema
tome zasad nemam osjecaj da
smo neSto epohalno pro-
pustili.

Takoder, moida nelto
smisli i Steve Jobs. 5 iTunesi-
ma je uspio djelomice ublaZiti
sunovrat glazbene industrije,
pa moiZda s iPadom ili nedim
sli¢nim uéini nedto i za nas,
likowve s kioska. No, miu OK!-u
i dalje wvrtimo prstide i
fuckamo si u brk hitove s radi-
ja... Fakat nam ne gori pod
nogama

I jo8 nesto: web je zapravo
prostor rezerviran za PRODA-
VACE, ANE DONATORE!

Mogao bih uspjeine digi-
talne prodavanice nabrajati
do sutra, ali Amazon i eBay
sasvim dovoljne oprimjeruju

OK! danas
ima vise od
160.000
fanova na
Facebooku,
bolji smo od
britanskih i
njemackih
teen maga-
zina, i nismo
izgubili
novaec na
skupom web
portalu

ono iwo Zelim naglasin.

Facebook je postao veoma
problemati¢an za news por-
tale, potpunc je promijenic
nadin transferiranja vijestiiin-
formacije. Dakle, da biste dosli
do neke informacije, vise ne
morate ici na neki portal, nego
vam informacije same kaplju
na zid... Dovoljno je, dakako,
da  jednom iskaiete
privrzenost nekom izvory in-
formacija/medijskom brendu
na fejsu.

Postportalnorazdoblje

Dia se fejs znadajnouplec u
rad portala, svjedodii cinjenica
dasumnogi portali bimomaod-
ificirali mogucnost komenti-
ranja objavljenih tekstova, tj.
dopustili su tu moguénost jedi-
no bas na fejsu,

Zbog svega toga mislim da
imamo dovolino razloga tvrdi-
ti da vec sada Zivimo u svo-
jevrsnom POSTPORTALNOM
razdoblju, u kojem su modé i
mogudnosti socijalnih mreZa
svakim danom sve vede i di-
namitnije, a mogudnost por-
tala sve skucenije i staticnije.

I to je na neki nadin promje-
na koju smo, barem mi u
printu, éekali. Portali su za-
pravo tek prva faza (moZda
cak i polufaza) u transferu
novinskih sadrZaja u online
prostor, Plus-minus, ipak je ri-
jed o novinama na webu, uz
pokoju fotku, filmic i banner,
dok je Faceboook donio
suirinsku, strateiku, dra-
mati¢nu promjenu. Nefto Sto
nije uppde postojalo! Vedin ni-
ti u primisli. Bas kao 5to ni
mnogim glazbenicima, dok su
kukali nad sve slabijom proda-
jom CD-a, jos do juder iTunes
nije bio ni u lednoj moddini. A
danas od njega mnogi Zive,
Mo#da bolje nego ikad.

To su sve mishi koje smou
OK!-u vrtili po glavama kad
smo odluéili krajnje ozbiljno
izaci na fejs. Nismo na njega
dodli zato jer su svi tamo, jer je
to trendi, nego smo ga Zeljeli
tretirati kao nowvd, svjezi kamu-
nikacijsko-sadrzajni kanal.
Savrien za nadu ciljanu mladu
publiku koja se ek upoznaje 5
medijskom industrijom.

Preko njega smo hijeli ko-
municirati sa svejim citatelji-
ma, drufiti se s njima, biti u
trajnom dijalogu (katkad i
svadil) s njima, aistodobno im
ponuditi i one sadrZaje koje,
pologici stvari, nismo mogliu
tiskanom izdanju. Spotove, fo-
togalerije, ankete, akcije,
pitalice, nagradne natjecaje u
kojima su se teensi morali
iskazati kao pisci, foografi,
pjesnici. Mnoge od njihovih
materijala objavili smo u OK!-
u. I tu smo okrenuli pilu
naopako. Online materijali u
print, a ne obratno.

U protekle dvije godine nis-
mo potrosili ni kune na pro-
Mociju, SVE Smo svoje promo-
tivie napore usmjerili na soci-
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Dezurni
internetski
strucnjacio
zivotu i smrti
interneta

l'ul'dnga da
jeweb
mirtav nije
nitta
fudna.
Samostoje
Wired uzeo podatkena
potpuno pogrefan nafini
nato stavio senzacionalni
naslov kakao bi bolje prodali
svoju pritu. Usporedivati
tehnologije po kolicini
prenesenih podataka basi
nemasmisla. Ponjima
gledanje jednogfilmaod
2GB imavedu teZinuod
10.000 posjetana
Jjutarnji.hr. Avjerujem da se
slafete da tonije
usparedivo. Uostalom,
Wired je 1997, proglasio
wieb preglednik mrtvim,
Bili suukrivuonda, au
krivu suidanas.

Web preglednik ne samo
da nije mrtav nego
dozivljava razvoj kakavjos
muozda i nikad nije.
Microsoft je otprilike
2004, takoder edlufioda
jeweb preglednik dovoljno
razvijen i prakticno su
zaustavili razvoj Internet
Explorera dok ihinovativaa
konkurencija i tehnologija
nije natjerala na daljnji
razvo]. Krajnji korisnici to
moidainevide, aliwebi
browseri suizuzetno
napredovali posljednjih
godina. Zbog te dokazane
inovativnosti otpisatiweb
je jeftini senzacionalizam
temeljen na pogresnoj
analizi.

Istodobno, istinajeda su
mobilne tehnologije
napredovaleidasu
mobilne aplikacije danas
testo znatno prakticnije za
obavljanje radnji namalim
ekranima. Takoderje oditi
sheln‘mt:ﬁmu‘hqhmg

Nasa ofenziva

na Facebooku je

pridonijela tome
da smo jedini magazin u
Europi, uz The Economist,
kojem je prosle godine
narasla naklada

jalne mreze, A one su be-
splatne! Taj nepotrofeni novac
- potencijalni trofak - gotovo je
kao carobnim Stapidem
postao prihod!

Da, zaradili smo! Okolnim
putem, svakako, ali zarada je
zarada!

5 obzirom na to da nismo
duplirali sadriaje poput
drugih medijskih brendova
(isti materijal danas u printu,
asutra nawebu; katkad iz ner-
azumljivih razloga!), nego
smo ha dva kanala imali dvije
vrste razlicitih sadraja prim-
jerenih kanalima, wspjeli smo
od OK!-a, uz dosta strasti i
zabave, napraviti transmedijs-
ki proizvod koji na fejsu prati

160.000 fanova, a kao print-
ano izdanje kupuje vise od
60,000 teensa u Hrvatskoj.

Uvjeren sam da je ta FB
ofenziva znacajno, mozda i
presudno pridonijela Sinjenic
da je OK! - uz The Economist -
jedini magazin u Europi kojem
je u 2009, porasla naklada! |
da je Hrvatska jedinazemljau
Europi gdje je najjaci mje-
sefnik - mjesednik za teense,

Ponosni smo dakakoinato
da nijedan komadié pisanog
materijala iz tiskanoga OK!-a
nismo objavili, darovali na fej-
su. Te materijale saduvali smo
za ipak najprirodnije mjesto
gdje se OK! moZe nabaviri i
kupiti. Kiosk. »

M COE Wem i b 8 s i
Gl e Teegafis  Oivie  Sfuise  Wilss paisl

PC-jaimobilni uredaji
postat Ce dominantan
kanal za pristup internetu,
Znatenje mobilnih
aplikacija e takoder rasti,
aliweb preglednici de sei
dalje znatno razvijatiina
mobilnim uredajima.
HTMLS nudi nove
mogudnosti kojedega
gotovo izjednacditis
maobilnim aplikacijama, ali
ée ujedno  olakiati razvoj
za razlifite vrste mobilnih
uredaja.
Me treba zanemarivati
trendove kojise ofito
mijenjaju, no progladavati
web mrtvim je potpuno
promaseno. Takav pristup
vide govori o krizitiskanih
medijanego o smanjenju
vaZnostiweba.
Damir Sabol je osnivaé Iskana,
T ASNOg inber
s e
poduzetnik

Zasamo godini dana Okl je postao

najpopularniji europski teen magazin na
Facebooku. L svijetu ihzadlaku prestiEu
samo najmodniji Seventeen i Teen Vogue

+385 1 4550 385, fax.: +385 1 4612 623 -- www.presscut.hr -- presscut@zg.t-com.hr
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Manjeje bi
medij. Vainoje
samoono sto
korisnik vidi i koristi

Wiredov

nedavni

clanak

adlitno

vokalizira

onoStose

potiho

detavana

webuveé nekovrijeme.
Poanta jeu pakiranju. Sve je
manje bitno $to se nalaziiza,
adaleko bitnije £to se vidii
koristi. [utome ledi razlog
okretanja prema zatvorenim
sustavimakaostoje
Facebook, cdnosnocijeli
Apple ekosustav. Korisnici
sami biraju formu u kojoj ce
konzumirati sadraji sasvim
je razumljivo da biraju ono sto
je jednostavnije, lakse i
prigodnije.

U Hrvatskoj pak, kojaje
specificna po plitkomi
nerazvijenom webu, defava
seidentiénasituacija, aliu
manjem obimu. Majbolji
pokazateljzato je Facebook
koiji je postaostandard za
komunikacijui konzumaciju
sadriajaigijese brojke
polako, ali sigumo
priblizavajuukupnoj broje
korisnika intermetau
Hrvatskoj.
PopularizacijaiPhoneas
druge strane preselila je
centar digitalnog svijetasa
stolovaw svalijidiepit
trendovi e se samo
ubrzavati. U relativnosmo
kratkom vremenu od
misljenjadabisve onodtoje
nainternetu trebalo biti
besplatnoida se digitalni
sadriajine bitrebali placati,
doéli dosituacije daljudi Zele
platiti kvalitetne usluge,
servise ili sadriaj koji im
zadovoljava neku potrebu li
riefavaneki problem,

Tako dasam uvjeren dace sei
uHrvatskoj razvoj nastavitiu
tom Smjery, naravno uz
daleko sporijitempo nego sto
jeto sluéaj usvijetu.

LLuska Seiie j uradnik wih maga-
rina Mackorisnik.comi
razvojnog studija 1337 Bit spec-
sjalizwancg 2a mobilne aplikacije

akasnije iz toga nastane
knjiga. Neke suodtihteorija
manje [Free), anekevise
uspjeine (Long Tail). S ovom
jednjom izazvao je burne
polemike iako se, kad sve
ogolimo, radio Elankuu
kojem pokazujuu kojem
mkmnrkahnwebumnkn
njega razvija. Proglasitigia
mrtvim previZe je. [stina je
ipak daje Jobs s App storeom,
batkaois digitalnom
distribucijom glazbe,
dokazao daseisadriaj, kojije
obitno nawebu besplatan,
prekoiPhoneaiiPadamoie
naplacivati, kaoidasu ljudito
spremni platiti.
Zatiskanaizdanjakoja traie
izlaz iz ovog umirudeg
formata to je odlitan model
koji e forsiratite samim tim
mijenjatii nadin na kajise

konzumira sadriaj, 5to ce
naravno utjecatiinawebijos
garadikalnije mijenjati. Ali, to
nije smrtvec evoludja!

Boris Ligina jo kreativni direktor
magazina Flan Bijedanod
na;pnznatulh hr'.'atsklh biugera

WIbinI’GZNJBtI

samo zbog onih
-imﬂ
zaradivati

Toéno znam

gdjesam bioi

itosamradio

u trenutku

kadasamto

saznao. Dok

sam to jutro ‘

ufivaou pogledu na zelens
brojéice - glasnike pozitivnih
trendova u posjedenosti web
sajtova-uweb sufelju
Google Analyticsa, bag utom
trenu, negdje nadrugom
kraju svijeta, glavni urednik
Wireda proglasio je: Web je
mrtav! Atako jebiomilad... i
perspektivan. Jedva
punoljetan, vide od pola
svijetajos ga nije upoznalo, a
vec suga pokopali, Chris
Anderson zapravojeu
pravu... Ustvari, gotova jeu
pravuitojedino ako njegovu
tezu shvatime kao
prorofanstvo, ane kao
turdnju. Jeripak, iutonema
sumnije, sve dobre stvari stidu
svojem kraju, padetakobitiis
webom - ali ne tako brzo.
Web dejof jako dugo biti
primaran nacin za distribuciju
ikonzumaciju sadriaja putem
intermeta. Otvorenjei
povezan gotovo organski
godinama digitalne evoludije
koja ga je dovela na danasnju
razinu i u kojoj smo svimi
sudjelovaliu zadnjih desetak
godina dajudi svoj doprinos
kroz blogove, sajtove,
videosnimke, tweetove,

Ako ni zbog Cega drugoga,
web ne moZe umrijeti zbog
onih kojigaiz danaudan
stvaraju, ito fine zato Stoto
fele, ane zato Sto trafe novi
natin dazaradevige. Chris
Andersoni njemu slicni
upravo zato preferiraju
aplikacije - zatvoreni natin
distribucije sadriaja. Za njih,

. onijest mrtav - probali sui

nisu uspjelina njemu dovolj-
no zaraditi, pa ga odbacuju.
Otvorenaost koju sutoliko
duge zagovaraliiunjuse
zaklinjali, oni ne razumiju, a
milijunii uzlazni grafovi koje
vide u zatvorenim sustavima
postajunovareligija. Jedva
cekam naslov sljedede
Andersonove knjige!

Aljoda Japundiid je urednik
purt.al.ann i'n‘

Pntpmalmnhﬂa
cigltqmllntm i

Wiredova
najavadaje

web mrtay
nestojena =
itomoja

firma rafunai

aplikacijaved

jedugonaga strategija. No ne
miogu redi da bih stavio ruku u
vatrudaje buduénost bas
takocmio-bijela.
Twrdnja daée uskoro biti vise
korisnikainterneta s mobilnih
aplikacija negowebasigumo
toéna.

Cini se kao da buducnost

pripadaiPadui elektronskim
citafima, atojenesto nato
se i moja tvrthka kladi. No
takoder postoji druga strana -
developeri koji navijaju dase
trend preokrenei da mobilni
web postane dovoljno dobra

. platforma za razvojvedine

aplikacija.

Mo eno sto Wired turdivrlo je
interesantno. Atojeda
interes tvrtki nije na webu,
prihod od oglasane raste,
odnosno éak pada, au Eurepi
uodnosu naAmeriku je
smijegno mali. Svitede tome
dabolje kontroliraju svoj
sadrzaj kroz freemium model
aplikacije gdje nude bolju
kvalitetu. Medijske kuce sve
vide istraZuju mogudnosti
kako da kontroliraju svoj
sadriaj te potnu na njemu
zaradivativise od Googlea,
Potpuna kontrola sadriaja,
naplate i izvora prihoda
konacnije cilj. Mislim da
cemo svevise vidati primjere
zatvorenogweba, kakav je
npr. Facebook ili Amazon, jer
jetonedto Sto tvrtkamadaje
vite mogucnosti dakontro-
liraju izvare prihoda i zara-
dujuvide nego nawebu, gdje
jenjihov sadrzaj prepusten
GoogleuiFacebooku kojiga
uspjesno monetiziraju.
Viktor Marohnic je direktor tvrtke

Pet Minuta, specijializirane za
razvoj mobilnih aplikacijaiinternest

b

Webne samo

danije mrtav

negonikada

nije bio Zivlji.

Cijelaidejada

jewebmrtav

podivana

totalno pogrefnom
tumatenju podataka.
Maime, autor te ideje swoju je
tezu utemeljio naudjelu
prometa kroz internet
routere, patakodoista ispada
dawww promet ima daleko
manji udio od primjerice video
ili audio sadriaja. Notoje
pogresnotumadenje jer
unatod tome $to danas puno
vremena provodimona
YouTubeu, dabidotog
sadrzajadosliidalje
koristimowwwine samoda
gakoristimo, negonema
nikakve druge platforme na
vidiku koja bi zaobisla wew
protokol.

Osim toga, svi znajuda slika
znadivise od tisucurijedi, no
malo tko se sjeti daslika
zauzme nadiskudalekovise
mjesta od 1000 rijedi,aza
video je ta brojka eksponen-
djalnoveca. Ako pogledamo
povijesne podatke i grafove
rasta prometa po internetu,
sasvim je jasno daweb
prometrasteidalje
geometrijskom progresijom,
zabvaljujudi rastu broja
intermnetskih korisnika i sve
vecom prilvacenoicu
Sirokopojasnog intermneta.
Iposljednie, veliko je pitanje
StojetowebuopfeimoZemo
liuopée diskutirati o tome je li
videoilinekid

interaktivni sadrzaj, makar
mozda koristi drugadiji
protokol za svoj prijenos
putem interneta nesto novo
ili je to samo podskup onoga
&to bi svi zajednomorali zvati
webom?
Marko Rakar je blogeri

komunikacijski savjetnik uvlastito)
fiirrmi BARAK vislusge
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vecoj rezoluciji
Uopéene
razumijem
zbog Cegase
itko brine.
Samao
mastodon koji
josuvijek Ziviu
apokaliptitno shvatiti tvrdnju
potkrijepljenu grafomiz
ovomjesecnog Wired
magazina.
Maime, iz spomenutoga grafa
jasnojevidljive daweb
promet pada, arastevideoi
peer to peer razmjena.
Pa naravno da je to tako.
Zastoweb promet pada?
Sjetite se sama kako su
izgledale stranice prije 10
godina. Sve ogromni full-
flashwebsajtovi kojimatreba
10 minuta da se uditaju.
Ogromne neoptimizane slike.
Meizostavna odlika svakog
s.a;tajehmMPEfa]Hmme

rjefava CSSkodom, ane
grafickim elementima. Nema
teskih Flasheva. Cijeli
Facebook je sastavijenod
HTML/CSS tehnologije.
Zaltovideoraste? Zato Stosu
umdnj! vrijeme izmigljeni

kvalitetniji videoformati -
BlueRay, full HD videoitd... 1
sada ljudi, umjestoda se
muée videosadriajem niske
rezoludije, skidaju i streamaju
kristalno gist video visoke
rezolucije.
Peertopeer, pak, prvoje
rastaouzlatno doba Kazaai
eMule, dabizatim padao.
Pada dijelom zato 3to je
Kazaa zatvorena, ali dijelomi
zato$to suljudipodeli video
gledatina stranicama, ane ga
skidati. Ekipaide na Hulu/
YouTubeitamogledavideou
realnomvremenu, ito
odmah, umjesto da fekajuda
zawrii P2P download kojizna
potrajatii po nekoliko sati.
Dakle, apsolutno se NISTA
nije premijenilo za krajnjeg
korisnika, osim £to muweb
stranice brie rade, a
pomografijugleda uvedoj
rezoludji.TajWired bi trebalo
ugasiti, ostali su samo djedice
koji misle dajevani1985. ida
je 56k modem zakon.

Goran Peuc je dizajner uweb
studijuMivas

Hrvatskiintemet
jejosu povojima.
Ranoje rati
smrtweba kod nas

Kaoisvaki
drugi,
rasplinuo se
ibalonod

Zapmu nije dase rasplinuo,
boljeje redi da se jednostavno
transformirao umnostvo
malih balonéia. Provodimo
dane, tjednei mjesece na
internetu, no sve smomanje
nawebu kao talovom, kao Sto
tokafe Wired.

Stosetite Hrvatske, budimo
realni, konzumenti
internetskih sadriajajog
uvijek su upovojima.

Kad pogledam sébei
Gadgeteriju, ne vidim nikakay
problem u trenutnof disperziji
korisnickih navika nawebu.
Medije poput mog uvijek de
upravo takve specijalizirane
kanale poput videoservisa,
drustvenih mrezaisliéno.

Boris Radofevic je novinar i bloger
stranice koja dongsi najnovije
vijesti iz svijeta tehnologije -
Gadgeterija.net

Zbog aplikacijanece

kontrover-

znom Elanku, na kraju
rasprave - ako je svrha cijelog
¢lanka samotoda se dokaze
nepostojanost weba kao
profitabilnog poslovnog
meodela, onda jeizjava “Web
jemrtav” preko cijele
naslovnice u najmanju ruku
pretjerana.

Pojava mobilnih intermnetskih
platformiiaplikacijaima
evoludijske efekte, ali joi
dugonece radi njihnestati
mis, kao £to nijeradimiga
nestala olovka. Webnije
mirtav, ni kao medijni kao
biznis. Unjemujeveé biloijog
uvijek ima prostoraza
masovne profite. Mafinna
koji je web demokratizirao
priliku za zaradu masama
pojedinaca nijeviden nikada
dosad. Itace mod jos dugo
utjecati na triista. Istotako,
svijet aplikacija,
touchscreenova i mobilnih
platformi nudi novu veliku
prilikui starim inovim
igracima u medijskoji drugim
industrijama. To su
nedvojbenei sada ved
opcepoznate stvari.

Velike teholoske promjene
donose sasobominove
igrate, amnogi(akonei
vedina) starih Sampiona nede
vige biti uigri zaligu prvaka.
Sameo oni koji dubinski obgrle
svijet digitalnih promjena
imat ¢e $ansu da ponovo
uspiju- ito ne bez gomile
truda.

Petar Pavidje direktor Europa
l:llg'it.ala.

Andusnnppmho i
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interneta kao tehnologije|
biznisa upravo sada mijenjaju
izkorijena.

Rekao bihdaje Anderson
pregao na "tamnu stranu™i
njegov sadasnji pogled na
web je sasvim drugadijiu
odnosunaonajiz njegove
zadnje knjigu " Free", u kojoj
pmﬂﬁ kao medij
gotovo hﬁplamg
sadrzaja. Sada prelazi u tabor
Murdocha koji pod svaku

cijenu Zeli nadi nadin kako
naplatiti online sadriaj.
Anderson bisada, kaoi
Murdoch, htioumrnrlﬂ
Pa.ndmnu kutiju besplatnog i
za sve otvorenog weba i
podetiga naplacivati. Istife
kako dobroizgledaiPad
aplikacijaza Wired kojakoZta
4,99 dolarauiPad App
duéanu. Inace, svi setiElanci
nawebu mogu ditati
besplatno. Anderson jako
pretjeruje (blagorecenc)
kadatvrdidajeonline
marketing neucinkovitida
pada, Istinaje daje online
marketing ima najveci rast
prihodai damuse udio kao
ogladivatkog medijastalno

povedava.
Ulozi su ogromni. Razvoj
pametnih telefona bit ée
dodatno ubrzan jer suw duelu
dvije najmoénije tehnologke
tvrtke danadnjice - Apples
iPhoneomiGoogle s Android
platformom. Da se stwari
odvijaju nevjerojatne brzoida
ni sami protagonisti nisuu
stanju sagledati sve
posljedice promjena kojesuu
tijeku, pokazuje i nevierojat-
na finjenica da je paranoitno
oprezni Apple u svom uprav-
nomodboru sve donedavno
driao Erica Schmidta,
direktora Googlea, premdasu
ovived razvijali konkurentsku
platformu Android,

Zeljko Anderon jz jedan od
pionsraintermeta u Hivatskoj.
Litemeljitelj je Monitorhr-a,
Fclrum he- alBlr_-g,hr a

Dﬂcatllmmtlm
s
propasti, kao ni
prastari IRC chat

Wired kao

nawebu, alineimanjena
internetu! Procjenjujemdaod
kadaintemetu pristupam
putem aplikacija, webje kod
mene u velikom gubitku.
Danas nainternet idem duplo
manje prekoweb
preglednika. Inade, internet
koristim od 1997, iPhone
imam od 2008., aiPad sam
nabavio prije tek nesto vise od
mjesecdana. Stoli ée tek biti
za pet godina?

Dna to Steve Jobs trm.tm

deiumih hejtera, sjetimo se
samo kako je taj éovjek 70-th

| godinaproilogstoljeca

prodavao pokuéamaneke
kutije za partisuca dolara
nazivajuciih
mikrokompjutorima. Sliéno se
desiloismifem, pakasnijeis
iPodomiiPhoneom,

Taka je navedeni tekst pomalo
senzacionalistitki, mislim da
Chrisi Michael imaju pravo. Po
meni, tehnolodke i tehinicke
vitijeiz njega nisunimalo
daleko od stvamosti, Ida, za
kraj- bez bojazni dade web
umnrijeti, sigumeo nece. U
ostalom, IRC chat, kaoinews
grupe supredivieli, zar ne?

Peda Pufelja jo web poduzetnik sa
sjedistemn u Francuskoj. Medavnoje
pokrenuowlastitu lmijutraperica
koje se prodaju iskljucive preko
interneta - WTF]Jeans




